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�إن الثروة الأثرية والتراثية التي تزخر بها المملكة العربية ال�سعودية ما زالت غائبة عن ذهنية المواطن ال�سعودي واهتماماته، ولا يزال البعد الح�ضاري للمملكة لم 

يت�ضح للمجتمع ال�سعودي وكذلك المجتمع الدولي كما يجب.

فالمملكة العربية ال�سعودية لي�ست دولة طارئة على التاريخ، و�إنما تمثل امتداداً لإرث ح�ضاري عميق ب�صفتها وريثة ل�سل�سلة من الح�ضارات التي توّجها الإ�سلام؛ �إلا 

�أن العناية بالبعد الح�ضاري في المملكة العربية ال�سعودية بمكوناته المختلفة، غير معروف ب�صورة كبيرة خارج دائرة �ضيقة من المخت�صين، ويعد الوقت الحا�ضر هو 

الوقت المنا�سب لتحديد هذا البعد وتقديمه للعالم، حيث ت�ضطلع المملكة العربية ال�سعودية حالياً بدور متزايد الأهمية بين الأمم بثقلها الديني ومكانتها الا�سلامية 

والاقت�صادية وال�سيا�سية، فمن ال�ضروري كذلك �أنْ نُقرَّ بم��سؤولياتنا ب�صفتنا �أمناء على دين عظيم ، وح�ضارة عميقة �أنتجا تراثاً مادياً ثرياً.

�إن الهيئة العامة لل�سياحة والآثار تهدف من كل البرامج والم�شروعات التي تت�ضمنها الحملة �إلى تحقيق النقلة المن�شودة تجاه معرفة المواطنين بتراثهم الوطني، 

وتفاعلهم معه، و�إدراك �أهميته، والاعتزاز بمكوناته، والمبادرة �إلى حمايته والحفاظ عليه من العبث �أو ال�سرقة �أو الهدم والإزالة؛ ليكون المواطن هو الحامي الأول 

لآثار بلاده والمنافح عنها لإدراكه العميق والمتجذر �أن الم�سا�س بها يعد تطاولًا على مكت�سباته الح�ضارية، وتعدياً على هويته الوطنية.

ولا �شك �أن تحقيق �أهداف الحملة يتطلب �صهر الجهود الجماعية في بوتقة الفريق الواحد لتنفيذ هذه المهمة الوطنية التي لا تخت�ص بجهة معينة بقدر ما تعني كل 

من يعي�ش على هذه الأر�ض المباركة، �سواء كانت جهات حكومية، �أو م�ؤ�س�سات و�شركات �أهلية، �أو و�سائل �إعلامية، �أو كتاب، �أو مفكرين، �أو علماء، �أو مواطنين.

التقديم

ال�صفحة    الأولى



ال�سعودية.. ملتقى الح�ضارات

منح الموقع الجغرافي الإ�ستراتيجي للمملكة العربية ال�سعودية دوراً مهماً لها منذ فجر التاريخ، حيث 

تتو�سط المملكة ح�ضارات ال�شرق والغرب، كما �أنها كانت ممراً تجارياً مهماً وطريقاً للقوافل، وهو ما 

جعلها ملتقى للح�ضارات.

وكانت �أر�ض الجزيرة العربية التي ت�شغل المملكة غالبيتها موطناً للعديد من الح�ضارات التي ازدهرت 

داخل حدودها، ومنها ح�ضارات المقر، ومدين، وعاد، وثمود، ودلمون، وتوجتها وزادت عليها �شرفاً ورفعة 

الح�ضارة الا�سلامية التي ن��شأت على �أر�ضها، �إ�ضافة �إلى الممالك العربية التي ازدهرت في �أماكن مختلفة 

من �شبه الجزيرة العربية على امتداد طرق القوافل التجارية، وكانت بداية ظهورها في ال�شمال الغربي من 

الجزيرة في الألف الثاني قبل الميلاد.

ت�ؤكد الاكت�شافات الأثرية وجود م�ستوطنات الع�صر الحجري القديم في الجزيرة العربية منذ مليون �سنة 

قبل الميلاد، مثل موقع ال�شويحطية ب�شمال المملكة، كما عثر على دلائل لم�ستوطنات �أخرى تعود للع�صر 

الحجري المتو�سط )50000( �سنة قبل الميلاد في مواقع عدة منها )بئر حما( بمنطقة نجران.

وقد �أثبتت المواقع المكت�شفة �أن الا�ستيطان الب�شري لم يقت�صر على منطقة بعينها في المملكة العربية ال�سعودية 

خلال الع�صر المو�ستيري، بل كانت في معظم �أنحاء المملكة، حيث تم اكت�شاف العديد من المواقع، ومنها واحة 

»يبرين« الطبيعية التي يرجع تاريخها �إلى )30000( �سنة قبل الميلاد، �إ�ضافة �إلى ا�ستمرار الا�ستيطان في 

الع�صر الحجري الحديث )10000( �سنة قبل الميلاد، ودليل ذلك موقع الثمامة في الريا�ض.

 اهتمام الدولة

�أدركت الدولة – رعاها الله – �أهمية الحفاظ على مكت�سباتنا الأثرية والتراثية والعناية بها، و�إبرازها 

والاعتزاز بها، ف�صدرت عدد من القرارات المهمة في هذا الجانب، ومنها : 

يحفظه الله - لمعر�ض روائع �آثار المملكة والموافقة ال�سامية على  رعاية خادم الحرمين ال�شريفين – 	•

زيارته للعوا�صم الأوربية وبع�ض المدن الأمريكية. 

هـ بح�صر الآثار الإ�سلامية في مكة المكرمة والمدينة المنورة وحفظها. �صدور  الأمر ال�سامي الكريم في عام 1429	•

هـ  �صدور توجيه �صاحب ال�سمو الملكي الأمير �سلطان بن عبدالعزيز – رحمه الله - في عام 1426	•

والقا�ضي بعدم �إزالة �أي مبان تراثية قبل التن�سيق مع الهيئة.

	• توجيه �صاحب ال�سمو الملكي الأمير نايف بن عبدالعزيز ولي العهد نائب رئي�س مجل�س الوزراء وزير 
الداخلية  �أمراء المناطق عام 1425هـ بعدم الإذن لأي �شخ�ص �أو جهة كانت بالقيام ب�أعمال الحفر قرب 

مواقع الآثار قبل التن�سيق مع الهيئة ووكالة الآثار.

هـ بعدم  توجيهات �سمو ولي العهد نائب رئي�س مجل�س الوزراء وزير الداخلية في عامي 1423 هـ و 1432	•

�إزالة �أي مبنى تراثي �إلا بعد التن�سيق مع الهيئة العامة لل�سياحة والآثار، للت�أكد من �أهميته التاريخية 

والعمرانية والإبلاغ عن �أية تعديات �أو �إزالة للمباني التراثية.

هـ من �سمو وزير ال��شؤون البلدية والقروية بعدم �إزالة المباني الآيلة لل�سقوط قبل  تعميم �صدر عام 1424	•

الت�أكد من �أنها لي�ست �ضمن قائمة المواقع المهمة من الناحيتين التراثية وال�سياحية.

الق�ضايا

من �أهم الق�ضايا التي تناق�شها الحملة الوطنية لتعزيز البعد الح�ضاري وتهتم بمعالجتها:  

1- الق�صور في المعرفة بالتراث الوطني و�أهميته. 

2 – تعزيز النظرة الإيجابية تجاه الآثار والتراث العمراني. 

3- حماية الآثار والتراث العمراني من: 

	•ال�سرقة. 
	•التهريب والاتجار غير الم�شروع.

	•التعديات.
	•الهدم والإزالة. 

4 – زيادة وعي بع�ض الأجهزة الحكومية والأهلية المعنية ب�أهمية التراث الوطني. 

5 – �سبل معالجة �ضعف الثقافة المتحفية وعدم الإقبال على زيارة المتاحف. 

6 – �ضعف الا�ستثمار في مواقع التراث العمراني ومبانيه والمتاحف الخا�صة. 

الأهداف:

	•تغيير النظرة ال�سلبية نحو الآثار.
	•�إبراز مكانة الآثار و�أهميتها.

	•تر�سيخ مفاهيم المحافظة على التراث الوطني وموارده.
	•غر�س الثقافة المتحفية وتنميتها.

	•تحفيز الا�ستثمار في التراث العمراني والحرف اليدوية والمتاحف والمواقع الأثرية.
	•تحقيق نقلة نوعية في مفهوم التراث الوطني. 

الجمهور الم�ستهدف: 

�أولًا - المجتمع المحلي، وي�شمل: 

	•الأ�سر.
	•قطاعات التعليم العام والعالي.

	•�شريحة الأطفال. 
	•�شريحة ال�شباب. 

	•�سكان المناطق القريبة من المواقع الأثرية والتراثية. 

ال�صفحة    الثالثةال�صفحة    الثانية



	•�صناع القرار. 
	•النخب الفكرية والثقافية. 

كافة �سكان المملكة من المواطنين والمقيمين.	•

ثانياً - المجتمع الدولي: 

الر�سائل الإعلامية: 

�أولًا – الر�سائل الإعلامية المتعلقة بالآثار: 

	•للآثار مكانة عالمية ح�ضارية. 
	•العناية بالآثار تدل على رقي المجتمع. 

	•الآثار �شواهد ثقافية وم�صدر للعلم والمعرفة. 
	•الآثار �أ�صالة وتراث ثقافي وموروث �إن�ساني. 

	•الآثار محمية بالإرادة الوطنية.
	•الآثار مطلب وطني يعزز الا�ستثمار الم�ستديم. 

	•الآثار ثروة وطنية. 
	•�آثار المملكة م�صدر لزيادة الدخل الوطني. 

	•الآثار تنمي الوعي الوطني وتعزز ال�شعور بالانتماء. 
ثانياً – الر�سائل الإعلامية المتعلقة بالتراث العمراني: 

	•التراث العمراني موروث الأجداد. 
	•العودة �إلى التراث العمراني دليل رقي المجتمع.

	•التراث العمراني م��سؤولية الجميع. 
	•التراث العمراني فر�صة تنموية حقيقية. 

	•التراث العمراني فوائد وعوائد. 
	•تراثنا العمراني �شاهد على وحدتنا الوطنية . 
ثالثاً – الر�سائل الإعلامية المتعلقة بالمتاحف:

	•المتحف و�سيلة لربط المواطن بتاريخ وطنه وتراثه. 
	•المتحف و�سيلة ات�صال ح�ضارية وتعليمية. 

	•المتحف و�سيلة للتوا�صل مع التاريخ وا�ست�شراف الم�ستقبل.
	•الا�ستثمار في المتاحف يخدم المجتمع المحلي. 

	•المتاحف معالم ح�ضارية �شاهدة على تراث مختلف مناطق المملكة.
رابعاً – الر�سائل الإعلامية المتعلقة بالحرف وال�صناعات التقليدية: 

	•نعتز بحرفنا التقليدية. 
	•حرفة في اليد �أمان من الفقر. 

	•الحرفة ا�ستثمار. 
	•حرفة جدي حرفتي. 

البرامج والم�شاريع:

ت�سعى الحملة الوطنية لتعزيز البعد الح�ضاري �إلى توظيف كافة الو�سائل الإعلامية والبرامج المجتمعية 

التي من ��شأنها تحقيق �أهداف الحملة، ومنها:

1 - مطبوعات الهيئة:  

تكثيف الن�شر حول مجالات البعد الح�ضاري في مختلف مطبوعات الهيئة، �سواء المطبوعات الدورية 

التي ت�صدر عن الهيئة باللغتين العربية والإنجليزية، مثل: مجلة ترحال، ومجلة ال�سائح ال�سعودي 

Saudi Voyager ، ون�شرة ال�سياحة والآثار ال�سعودية، �أو �إ�صدار مطبوعات تعريفية بالمواقع 

الأثرية والتراثية والمنا�سبات المختلفة. 

2 - الإنتاج التلفزيوني:

	•�إنتاج عدد من الحلقات الخا�صة عن الآثار والتراث والمتاحف والحرف التقليدية في برنامج )�سياحة 
�سعودية( الذي يبث عبر قنوات التلفزيون ال�سعودي. 

	•�إنتاج عدد من الوم�ضات الإعلامية التوعوية والتعريفية التي ت�سعى �إلى زيادة الوعي وا�ست�شعار ح�س 
الم��سؤولية تجاه التراث الوطني.

�إنتاج عدد من الأفلام الوثائقية عن بع�ض المواقع الأثرية والتراثية التي تزخر بها المملكة.	•

	•�إنتاج م�سل�سل كرتوني ي�ستهدف تعريف الأطفال بتراث بلادهم ومواقعها الأثرية. 

3 - الإنتاج الإذاعي:

	•تكثيف التعريف بمواقع التراث والآثار في برنامج »�سواح« الإذاعي وغيره من البرامج الإذاعية.
	•�إنتاج �إ�ضاءات �إذاعية ت�ستهدف بث التوعية والتعريف فيما يتعلق بالآثار والتراث.

 4 - الإنتاج ال�صحفي:

�إعداد المواد ال�صحفية المختلفة، وتخ�صي�ص �صفحات متخ�ص�صة بم�سارات البعد 

الح�ضاري كالآثار، والتراث العمراني، والمتاحف، والحرف وال�صناعات التقليدية.

ال�صفحة    الخام�سةال�صفحة    الرابعة



5 – الت�سويق الإلكتروني:

ومن القنوات الإلكترونية التي �سيتم الا�ستفادة منها في الحملة: 

	•الموقع الإلكتروني للهيئة العامة لل�سياحة والآثار.
	•قنوات التوا�صل الاجتماعي.

	•موقع ال�سياحة ال�سعودية الإلكتروني.

6 - الحملة الإعلانية:

و�سيتم تنفيذ حملة �إعلانية متوا�صلة من خلال عدد من الو�سائل، ومنها:

	•الإعلانات ال�صحفية.
	•�إعلانات لوحات الطرق وال�شا�شات الإلكترونية.

	•مركز الات�صال ال�سياحي.
	•مراكز المعلومات ال�سياحية.

7 –البرامج والم�شروعات التوعوية الم�ساندة: 

وبالتزامن مع البرامج والم�شاريع ال�سابقة �سيتم تنفيذ عدد من البرامج التوعوية الم�ساندة، والتي يتم تنفيذ 

جزء منها بالتعاون مع �شركاء الهيئة، ومنها: 

والذي ي�سعى �إلى تمرير بع�ض الر�سائل التعريفية والتوعوية  برنامج التربية ال�سياحية المدر�سية”ابت�سم“ 	•

حول البعد الح�ضاري للمملكة للطلبة.

	•�أطل�س التربية ال�سياحية المدر�سية للتعريف بالمواقع الأثرية والتراثية.
مجلة “لون” مع التراث والتي �سيتم توزيعها في المرحلة الأولى على 500.000	• طالب وطالبة في كافة 

�أنحاء المملكة.

	•برنامج تهيئة المجتمعات المحلية )ال�سياحة تثري(.
. قافلة البعد الح�ضاري التي �ستطوف �أرجاء المملكة للتعريف بما تختزنه �أر�ض المملكة من �إرث ح�ضاري عميق	•

	•تنظيم زيارات الطلبة الميدانية للمواقع الأثرية والتراثية.
	•�إقامة ملتقى البعد الح�ضاري في كافة مناطق المملكة وبرعاية �أمراء المناطق، حيث �ستحت�ضن الجامعات 

ال�سعودية ذلك الملتقى بما يحويه من �أن�شطة وفعاليات متعددة كالمحا�ضرات، وور�ش العمل، والمعار�ض.

	• �إقامة الملتقيات ال�سنوية المتخ�ص�صة ومنها ملتقى التراث العمراني، وملتقى �أ�صحاب المتاحف الخا�صة.
	•فعاليات ثقافية و�أدبية م�صاحبة بالتعاون مع الأندية الأدبية في مختلف مناطق المملكة. 

ال�صفحة    ال�سابعةال�صفحة    ال�ساد�سة

الحملة الإعلانية



ال�صفحة    التا�سعةال�صفحة    الثامنة

الحملة الإعلانية الحملة الإعلانية



ال�صفحة    الحادية ع�شرال�صفحة    العا�شرة

الحملة الإعلانية الحملة الإعلانية






